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САМЫЙ БОЛЬШОЙ ДВИГАТЕЛЬ МАРКЕТИНГА
ЭФФЕКТИВНОСТЬ КРЕАТИВА 



5 - 35 % ROI от Таргетинга

50 - 80% ROI от КРЕАТИВА

Nielsen Catalina Research via the Advertising Research Foundation May 2017



ЯЗЫК ВИДЕОРЕКЛАМЫ ЭВОЛЮЦИОНИРУЕТ



Как добиться 
внимания 
аудитории 
сегодня? 



Unskippable Labs
by Google



ВИЗУАЛЬНЫЙ ЯЗЫК



Ритм / Крупность планов
Версия 1 Версия 2

View-through rate 
результат:
Mobile: 29%
Desktop: 31%

View-through rate 
результат:
Mobile: 35% (+6%)
Desktop: 33% (+2%)



ВЕРСИЯ 1

Агрессивный монтаж ~15+% роста метрик

ВЕРСИЯ 1 ВЕРСИЯ 1

ВЕРСИЯ 2 ВЕРСИЯ 2 ВЕРСИЯ 2



Контраст - мобильный экран!



СТРУКТУРА СЮЖЕТА



Традиционный сюжет

Непропускаемый формат видео 

Использование ТВ ролика Онлайн

Экспозиция

Завязка

Кульминация

Развязка

Брендинг

Новая модель сюжета

История направленная на привлечение и 
удержание внимания аудитории

Креатив в кросс-скрин мире 

Интрига

Нативный Брендинг

Неожиданный 
поворот

Мульти-пики 
внимания

Продолжение 
истории для 
лояльной аудитории



Узнаете сюжет?
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First 5 
seconds

:06 to :10

:11 to :30

Эволюция 
трейлеров
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First 5 seconds
2

Эволюция 
трейлеров



First 5 seconds
2

Эволюция 
трейлеров



КОНТЕНТНАЯ
СТРАТЕГИЯ





В битву за внимание!
1. Монтаж -> Крупнее, Быстрее, Ярче

2. Структура сюжета -> Интрига, История, Продукт

3. Контент стратегия Bite / Snack / Meal 



СПАСИБО!


